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FICHA DE COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO: COMPONENTE CURRICULAR:
FAGEN31102 FUNDAMENTOS DE MARKETING
UNIDADE ACADEMICA OFERTANTE: SIGLA:
FACULDADE DE GESTAO E NEGOCIOS FAGEN
CH TOTAL TEORICA: CH TOTAL PRATICA: CH TOTAL:
60 horas 0 horas 60 horas
1. OBJETIVOS

Ao final do curso o estudante deverd ser capaz de compreender as questdes da gestdao de marketing: suas
tarefas, principais conceitos e ferramentas para satisfazer aos clientes e atender aos objetivos
organizacionais.

2. EMENTA

Definicdo e conceituacdo de marketing. Definicdo e conceituacdo de administracdo de marketing.
Composto de marketing. O ambiente de marketing. Segmentacdo de mercado.

3. PROGRAMA
1. Definicdo e conceituacdo de marketing
1.1. Escopo de marketing

1.2. Orienta¢des da empresa para o mercado

2. Definicdao e conceituacdao de administracao de marketing
2.1. Evolucao, tendéncias e tarefas de marketing

2.2. Estrutura organizacional da area de marketing

3. O ambiente de marketing
3.1. Macroambiente de marketing

3.2. Microambiente de marketing

4. Segmentacdo de mercado
4.1. Niveis de segmentacao
4.2. Bases para segmentacao de mercado

4.3. Selecao do mercado-alvo
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5. Composto de marketing
5.1. Produto

5.2. Praga

5.3. Promogao

5.4. Prego
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6. APROVACAO
Prof. Dr. Jefferson Rodrigo de Souza Prof. Dra. Cintia Rodrigues de Oliveira
Coordenador do Curso de Sistemas de Informacao Diretora da Faculdade de Gestdo e Negdcios

—
eil Documento assinado eletronicamente por Jefferson Rodrigo de Souza, Presidente, em 21/12/2021,
S le LT_‘] as 11:51, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n2 8.539,

assinatura

eletrdnica de 8 de outubro de 2015.

-

eil Documento assinado eletronicamente por Cintia Rodrigues de Oliveira, Diretor(a), em 29/12/2021,
:;E'mml: lily as 18:42, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n2 8.539,
| eletrdnica de 8 de outubro de 2015.
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